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臺灣甜柿產業發展趨勢分析 
林月金 

目   的 

本研究主要研究目的：一、分析加入WTO前後甜柿進出口變動；二、分析加入WTO

以後，國產與進口甜柿之價格變動；三、從產業SWOT分析剖析臺灣甜柿產業發展趨勢。 

材料與方法 

本文引用的資料以次級資料為主，原始資料為輔。次級資料，主要來自海關進出口統

計、農產品交易行情網站、聯合國FAO資料庫、日本農林水產省統計情報部農產物生產費

調查報告、果樹生產出荷統計、 ...。原始資料是本場於民國91年對臺灣地區甜柿栽培農戶

的調查資料(有效樣本105戶)。 

結果與討論 

加入WTO兩年多以來，甜柿進口量並不多，對國產甜柿的直接影響不大，而且，入會

後水果總進口量不增反減，倒是國產水果產量每年約以5%的速度成長，所以，國產甜柿價

格大幅滑落與月別價差大幅縮小，除受經濟不景氣與消費者預期心理影響以外，最主要係

因國產甜柿產量大增以及其他國產水果產量增加的替代效應。民國96年，臺灣柿子開放進

口以後，國產甜柿可能面對的主要競爭對手為日、韓、中國大陸以及紐、澳等國。紐、澳

甜柿產期約在4~7月，與國產甜柿產期不衝突。中國大陸柿子收穫面積(占82%)與產量(占71%)

均居世界第一位，然因其品系以澀柿為主，同時，品質與生產技術均不及臺灣，雖然目前

已有臺商在當地大面積種植，但甜柿幼齡期長且交通運輸問題，短期間對國產甜柿尚不致

構成威脅。日、韓甜柿之產期約在9~12月，與國產甜柿相近，倘能積極降低產銷成本並掌

握國產甜柿較新鮮、果粒較大且採收成熟度較佳等競爭優勢，積極建立品牌並區隔市場，

則國產甜柿仍有其競爭力。倒是國產甜柿未來隨著樹齡的增長，以及收穫面積的增加，產

量勢必大增，未來若僅靠國內市場勢必造成滯銷。因此，除應積極減少栽培面積外，亦應

加強國內外行銷。未來倘能加強品質管理並採吉園圃認證，生產高品質、衛生、安全的優

質果品，積極拓展大陸沿海地區市場，則短期間內，應該有其發展空間。為使臺灣甜柿產

業能永續發展，建議配合採行措施如下：一、適地適種永續經營；二、加強栽培管理；三、

加強採後處理；四、積極導入企業化經營管理；五、籌組策略聯盟；六、加強國外產銷資

訊收集；七、開發禮盒市場積極拓展宅配直銷；八、加強宣導並教育消費者。 
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